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Caracteristicas del reporte o

Reporte de publicidad online elaborado por adCuality, herramienta de monitoreo de publicidad en tiempo
real. El monitoreo y la actualizacion de la informacion en la plataforma se realiza las 24 hs del dia, los 365

dias del afio.

Metodologia

Monitoreo de sitios mediante el empleo de un motor de trackeo y descarga de anuncios. Proceso de
clasificacidon por medio del uso de un algoritmo predictivo con controlhumano alfinal del proceso.

La tecnologia empleada por adCuality para el monitoreo no realiza click sobre los banners (tecnologia

limpia).
Alcance
Pautas publicitarias en sitios locales, regionales y en adnetworks orientadas con IP local (Publicidad en red

de Display).

Para conocer mas acerca del método de adCuality, ingresar a https://customer.adCuality.com.
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Algunas Consideraciones o

Todas las estadisticas expuestas en el presente informe estdn expresadas en porcentajes (%). Dichos

porcentajes son proporcionales a la cantidad deanuncios queadCuality ha relevadoy clasificado.

Por ejemplo: Si el 16% corresponde a la Industria «Retail», es porque el 16% de todos los anuncios

relevados, pertenecian a anunciantes dedicha Industria.

adCuality brinda métricas de cobertura, de share of voice. El SOV expresa, en términos porcentuales, la
participacién de un anunciante (medio, industria, etc) en relaciéon con sus competidores, con €l total desu

sector o en relacion con el mercado ensutotalidad.
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Share of voice industrias (Top 10)
Participacion de los anunciantes segmentados por industrias.
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*La porcidn deotros correspondea los queseencuentran del puesto N°11 en adelante.
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Share of voice Categorias de Medios (Top 10)

Porcentaje de participacion de las 10 categorias de medios mas elegidas por los anunciantes.
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*La porcidn deotros correspondea los queseencuentran del puesto N°11 en adelante.
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Share of voice de Medios*
Porcentaje de participacion de los 10 medios mas elegidos por los anunciantes.
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*La porcidn deotros correspondea los queseencuentran del puesto N°11 en adelante.
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Share of voice formatos de anuncios

Distribucidon por formatos de anuncios de la pauta publicitaria.
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Share of voice de Plataformas
Distribucidon entre medios y redes sociales.
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Conclusiones

Industrias

La industria de Higiene Personal lidera el top ten con un SOV (Share of Voice) de
6,90% y una inversién de UYU 21.842.799 (pesos Uruguayos), seguido por Alimentos
con un SOV de 5,22% y una inversion de UYU 16.359.361 y Belleza y Cosmética con
un SOV de 4,78% equivalente a una inversion de UYU 12.841.259.

Categorias de Medios
Redes Sociales es la categoria de medios mas elegida por los anunciantes.

Representa el 27,26% seguida por Noticias e Informacion con un 17,08% vy

Entretenimiento conel 11,83%.

Para conocer mads sobre la clasificacidon por industrias haz click aqui

Sobre categoria de medios haz click aqui



https://customer.adcuality.com/solution/articles/1000214291-clasificaci%C3%B3n-por-industrias
https://customer.adcuality.com/solution/articles/1000214286-categor%C3%ADas-de-medios
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Conclusiones

Medios
Facebook y YouTube lideran el top ten de medios con el 27,26% vy 3,61%

respectivamente. El Observador se ubica en el tercer puesto con el 2,60% seguido

por El Pais (2,52%) y Montevideo (2,29%).

Formatos
Standard ad sigue siendo el formato mas elegido en publicidad online con el 71,45%

de participacion seguido por los Native ads (15,56%) y los Social ads (7,62%).

Para conocer mas acerca de los formatos monitoreados haz click aqui



https://customer.adcuality.com/solution/articles/1000214410-formatos-monitoreados-
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Conclusiones

Principales marcas por industria

Higiene Personal: Garnier, Dove, Rexona, Sedal, Kerastase.

Alimentos: Bonfide, Conaprole, Bimbo, Granja Limay, Sarubbi.

Belleza y Cosmética: Loreal, Maybelline, Vogue cosméticos, Clinica Laser de Piel,

Pond’s.

Gobierno: Intendencia de Montevideo, Ministerio de Turismo (UY), Gobierno de

Uruguay, Gobierno de Canelones, Sucive -Servicio Unico de Cobro de Ingresos

Veiculares.

Retail: Amazon, Loi, Sodimac Homecenter, Iberpark, Bang Good.
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Campanas destacadas

Nuevo e AR
antitranspirante = . A | )
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Dove Clinical

Dove Dove

El nuevo Dove Clinical mantiene protegida al 100% la piel de tus axilas y la
cuida al mismo tiempo con % de crema humectante para que te enfoques
en lo que realmente importal ¢

POTENTE CONTRA w o

LA TRANSPIRACION,
NO CONTRA TU PIEL

-

ove
N "

SUIDADO
JOTAL
. Dove Dove

2 Conocés nuestro antifranspirante mas eficaz? Mantiene tus axilas frescas
haciendo todo el trabajo duro por fi. El nuevo #DoveClinical te protege hasta
48 horas con 1/4 de crema humectante!

Dove

Antitranspirante
Dove Go Fresh

POTENTE CONTRA Pera & Aloe Vera

LA TRANSPIRACION,
NO CONTRA TU PIEL =
¢ L

2
clinical
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Campanas destacadas
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rl - : | Bimbo Uruguay
Mg suave o 8
on a‘ro iNo te quedes sin participar de la Global Energy Race 2017! Te recordamos
e; . que la inscripcion queda efectiva una vez que pasas por Redpagos a

abonaria. Quedan pocos lugares, inscribite ahora en
bit.ly/GlobalEnergylnscripciones.

Bimbo Urugua
: ?

iSe acerca el dia del padre y regalamos 4 entradas dobles para ir al cine!
Registrate en goo.gl/z6pdrV y contanos cuando fue la primera vez que tu

papa te llevo al cine. @ &

- ABONA TU INSCRIPCION EN
b2 [redpagos |
ﬁm PARA QUE QUEDE EFECTIVA
4
DE pnpn Bimbo Uruguay

-+
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Campanas destacadas

LOREAL

PARIS

. L'Oréal Paris

Descubri las nuevas paletas de sombras Colour Riche. Sus tonos combinan
diferentes acabados. de brillantes a mate, con texturas suaves. faciles de
mezclar y difuminar. ;Cudl de ellas querés probar primero?

. L'Oréal Paris Uruguay

Con su tecnologia patentada de color, True Match abarca colores claros a
oscuros y distingue el subtono para coincidir exactamente contigo € ;Ya
sabés cual es la tuya?

. L'Oréal Paris Uruguay

jPresentamos la primera mascara escultora de miradas! Logra pestaias
més voluminosas, intensas y esculpidas con la nueva Voluminous Butterfly
Sclupt

- L'Oréal Paris Uruguay

illumina el invierno! Dale luz a tus dias con los rubios de Excellence Creme

LOREAL

PARIS

CONOCE MAS

LOREAL

AR

PORGUE TU LO VALES.




Publicidad online Uruguay-2017 ‘; ad Cua I ity

Campanas destacadas
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UruguayNatural

En Carnaval salimos todos

2 cAﬁNAMAL
SALlMOS TODOS

SO0 _._||Llru quay

DES_CUBRI MAS DESTINOS EN
guaynat'ura c =

#V&'dacmnesEnUru&ax
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N
u UruguayNatuml ) VACACI[]NES
N URUGUA

Uruguay Natural

' = Escapate del afio. Vacaciones en Uruguay con beneficios para vos
v Informate en uruguaynatural.com

Diversidad Matwral
Lirug ey
ma =4

eAwN"VEf”' ~%af‘"f“'{-. ?ﬁ

SALIMOS TQDOS : R ﬂ'” ; = rug ayNatural

Ministefl de Turismo

o Uruguay Natural

L i VACACIONES
iVamo amiba! Liegaste a las vacaciones. Disfrutalas en Uruguay. M A D E I N

URBGUAY

4

w UruguayNatural MAS INFO

Ninistesho de Turksmo.




Campanas destacadas

RE;':RA
0TROS

AlYes

jVenf a nuestra
casa sin salir
de la tuya!

. “ENV[O A DOMICILIO O RETIRO EN TIENDA

SODIMAC.COM

SO YRnovo
—

iSu regalo & medidal

"R
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ﬁ Sodimac Homecenter

Veni a visitar nuestras tiendas y descubn muchisimos productos con hasta
un &03% de ahorro. Equipate y cuida tu bolsillo

Velvi

LA CARPA DIEL

Ahorvo

——
VIVILD TAHEIEY
EN LAS TIENDAS

iLa Carpa del Ahorro esta de vuelta!

Figina Oficial de Sodimac Uruguay en Facebook.

a@
£l doble Ae,v“{""

oportunidades

- R, ESED W

W) 0:02/0:06 & Youlube ©3

ﬁ Sodimac Homecenter

Visitanos en Bulevar Batlle y Ordofiez. Esquina Bell, Montevideo,
Montevideo.

&R SODIMAC
HOMECENTER

Sofid |0 hacemos posible
ooeno

/019  ——
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