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Caracteristicas del reporte O

Reporte de publicidad online elaborado por adCuality, herramienta de monitoreo de publicidad en tiempo
real. El monitoreo y la actualizacidn de la informacién en la plataforma se realiza las 24 hs del dia, los 365

dias del ano.

Metodologia

Monitoreo de sitios mediante el empleo de un motor de trackeo y descarga de anuncios. Proceso de
clasificacidn por medio del uso de un algoritmo predictivo con control humano al final del proceso.

La tecnologia empleada por adCuality para el monitoreo no realiza click sobre los banners (tecnologia

limpia).
Alcance
Pautas publicitarias en sitios locales, regionales y en adnetworks orientadas con IP local (Publicidad en red

de Display).

Para conocer mas acerca del método de adCuality, ingresar a https://customer.adCuality.com.
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Algunas Consideraciones O

Todas las estadisticas expuestas en el presente informe estan expresadas en porcentajes (%). Dichos

porcentajes son proporcionales a la cantidad de anuncios que adCuality ha relevado y clasificado.

Por ejemplo: Si el 16% corresponde a la Industria «Retail», es porque el 16% de todos los anuncios

relevados, pertenecian a anunciantes de dicha Industria.

adCuality brinda métricas de cobertura, de share of voice. El SOV expresa, en términos porcentuales, la
participacion de un anunciante (medio, industria, etc) en relacion con sus competidores, con el total de su

sector o en relacién con el mercado en su totalidad.
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Share of voice industrias (Top 10)
Participacion de los anunciantes segmentados por industrias.
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Share of voice Categorias de Medios (Top 10)

Porcentaje de participacion de las 10 categorias de medios mas elegidas por los anunciantes.
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Share of voice de Medios*
Porcentaje de participacion de los 10 medios mas elegidos por los anunciantes.
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*La porcion de otros corresponde a los que se encuentran del puesto N°11 en adelante.
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Share of voice formatos de anuncios
Distribucion por formatos de anuncios de la pauta publicitaria.
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Share of voice de Plataformas
Distribucion entre medios y redes sociales.
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Conclusiones

Industrias

La industria de Alimentos lidera el top ten con un SOV (Share of Voice) de 5,34% vy
una inversion de UYU 5.294.587 (pesos Uruguayos), seguido por Turismo con un SOV
de 5,33% y una inversiéon de UYU 4.555.265 y Higiene Personal con un SOV de 4,61%
equivalente a una inversion de UYU 4.625.8886.

Categorias de Medios
Redes Sociales es la categoria de medios mas elegida por los anunciantes.
Representa el 28,93% seguida por Noticias e Informacion con un 16,16% vy

Entretenimiento con el 11,45%.

Para conocer mas sobre la clasificacion por industrias haz click aqui

Sobre categoria de medios haz click aqui



https://customer.adcuality.com/solution/articles/1000214291-clasificaci%C3%B3n-por-industrias
https://customer.adcuality.com/solution/articles/1000214286-categor%C3%ADas-de-medios
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Conclusiones

Medios
Facebook y YouTube lideran el top ten de medios con el 28,93% y 3,43%
respectivamente. El Pais se ubica en el tercer puesto con el 2,77% seguido por El

Observador(2,35%) y Montevideo(1,86%).
Formatos

Standard ad sigue siendo el formato mds elegido en publicidad online con el 69,27%

de participacion seguido por los Native ads (13,38%) y los Social ads (12,12%).

Para conocer mas acerca de los formatos monitoreados haz click aqui



https://customer.adcuality.com/solution/articles/1000214410-formatos-monitoreados-
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Conclusiones

Principales marcas por industria

Alimentos: Bonfide, Bimbo, Hass, Knorr, Danone.

Turismo: Sheraton, Agencia de Turismo Jorge Martinez, Seacat Colonia Uruguay,

Woow, Despegar.

Higiene Personal: Garnier, Dove, Colgate, Scott, Rexona.

Gobierno: Ministerio de Turismo (UY), Gobierno de Uruguay, Gobierno de

Canelones, Intendencia de Montevideo, Gob. Ciudad de Buenos Aires.

Belleza y Cosmética: Loreal, Maybelline, Clinica Laser de Piel, Vogue cosméticos,

Sophie.
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Campanas destacadas

2) DESCUBRE

Colgate Latinoamérica
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onrisz #Colgats
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Campanas destacadas
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Direersidad Natural turismo diz 3 dia. # Mujer http://bit.ly”2mGVeql
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Campaias destacadas
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#ObsesionadasConElPelo E HIDF (
TODO EL VERANO

CONOCELOS

-
HORA-TOTAL S

. L'Oréal Paris Uruguay . L"Oréal Paris Uruguay

resultado natural no basts solame
necesitas conocer tu subtono! =T

¢{COMO USAR LAS MASCARAS FACIALES
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+ LIMPLA BIEN TU PEL CON AGUA MICELAR

2- APLICA UNA FINA CAPA EVITANDO
EL CONTORNO DE CJOS Y LABIOS

3 DEJA SECAR 10 MINUTOS

4- RETIRA CON AGUA TIRtA
¥ MOVIMIENTCS CIRCULARES
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. L"Oréal Paris Argentina
iSe vino el invierno! Anim junio celebramos el Mes de I3

Coloracion icud arle . ’ jContanos como fue tu experiencia con &l nuevo Res #t Cica+Repan!

ISUMA TU
EXPERIENCIA!

#RenovateVos
#RenovaTuPiel

Cica+Repair
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Campaias destacadas

» ENJOY PUNTA
DEL ESTE / CONRAD
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Campanas destacadas

a Bimbo Uruguay

Nada come desayunar en familia con el pan mas rico y nutritivo: jl del osito!

:Qué no pueds faltar n tu desayuno?
' _- l."_ - -
™
o

My suave
4 esporjor°

MASTINEO

Bimbo Uruguay

iNuestro #SandwichSocial empieza 3 tomar forma! ; Qué verde sumamos?
¢Lechuga, albahaca o rucula?

QUESO CREMA =

Bimibo Uruguay
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